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5 Analiza cantitativa a afiselor de

Timp de aproape doua secole afisul este un mijloc important de comunicare vizuala,
folosindu-se mai intai de text, apoi de imagini pentru a informa, dar si pentru a convinge
publicul. A ramas in mare parte neschimbat in ciuda revolutiei digitale, istoricul

sau este o marturie vie a viabilitatii acestui mediu de expresie intr-o lume aflatd in
continua schimbare.

Desi o parte a afiselor moderne nu mai sunt transpuse pe hartie, ci afisate pe panouri
digitale (uneori fiind chiar animate), ele imprumuta si refolosesc in mare parte aceleasi
idei si structuri compozitionale pe care le regasim si la afisele tiparite. Fie ca sunt din
hartie, fie ca sunt fisiere digitale, ele raman in esenta o sinteza vizuala prezentata intr-un
cadru rectangular, o imbinare de culoare, text si imagine.

Istoria afisului este strans legata de evolutia designului grafic, a proceselor tipografice,
dar si de evolutia societatii in general. Continutul si stilul afiselor se muleaza pe valorile
si sensibilitatile sociale din perioada in care au fost create, iar succesul acestei forme
de comunicare fac din afis una dintre modalitatile preferate de diseminare a ideilor atat
pentru mediul privat dornic sa-si promoveze produsele, dar si pentru stat care adopta
mediul si il foloseste pentru propagarea propriilor mesaje de propagandd, menite sa
influenteze opiniile si comportamentul populatiei.

Odata cu aparitia si dezvoltarea noilor medii care permit digitalizarea lucrarilor fizice,
colectarea, stocarea si organizarea acestora in baze de date, devin posibile noi metode de
analiza. Se pot analiza mii de imagini automatizand partial sau chiar in totalitate o parte
a proceselor, astfel putem identifica tipare care nu devin vizibile decat atunci cand sunt
analizate cantitati mari de date (big data analytics).

Devine deci interesant de explorat posibilitatea utilizarii (constiente sau nu) a unor
anumite sabloane in structura gramaticala a afiselor, niste tipare sintactice folosite
pentru a sustine continutul semantic (imaginile-stereotip, metaforele vizuale sau textele
imperative) ce intra in alcatuirea unui afis.

Lucrarea se opreste in zona afiselor de propaganda din perioada celor doua razboaie
mondiale din doud motive principale: in primul rand datoritd impactului pe care
imaginile din aceasta perioada l-au avut in spatiul public, in al doilea rand numarul mare
de imagini din aceasta categorie produse intr-un timp relativ scurt, in diverse spatii
geografice, poate ajuta la obtinerea unor concluzii relevante.

Analiza efectuatd include identificarea, compararea si catalogarea unor raporturi
cantitative si structuri geometrice compozitionale (folosirea in compozitie a medianelor,
diagonalelor, treimilor, poligoane armonice, subdiviziuni ale sectiunii de aur etc.)
existente in aceste lucrari, cu scopul de a evidentia constante sintactice la nivel de
reprezentare aplicabile intregului set de afise.

In primul capitol al lucrarii sunt expuse cAteva consideratii generale despre rolul imaginii
in comunicarea vizuald si in particular rolul acesteia in afis. Fiind expusa intr un mediu
plin de stimuli vizuali, publicitatea stradala in general, si afisul in particular, capteaza
atentia privitorului doar cateva momente. Este deci important ca informatia sa fie
prezentatd succint si intr-un mod cat mai usor de inteles de catre publicul-tinta, de

aceea acest tip de comunicare se bazeaza pe caracterul de sinteza al imaginii (uneori
chiar textul este folosit ca imagine) care le permite afiselor sa functioneze eficient in
spatiul public.

In capitolul 2 sunt prezentate cateva notiuni generale despre afis, iar apoi se face o scurti
trecere in revista a principalelor curente artistice care influenteaza afisul de propaganda
din perioada analizatd, precum si amintirea catorva nume importante care au contribuit
la evolutia designului de afis.
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Curentele artistice si personalitatile amintite influenteaza vizibil particularitatile
afiselor de propaganda, artisti si designeri care lucrau in mediul privat inainte de
inceperea conflictelor vor colabora cu agentii guvernamentale pentru a crea materiale
de propaganda.

In al treilea capitol sunt prezentate pe scurt caracteristicile sistemelor construite folosind
baze de date, functionarea acestora, dar si modul in care pot fi folosite in scopuri artistice.
In sustinerea ideii de ,bazi de date ca instrument artistic” sunt prezentate sub forma
unor studii de caz cateva proiecte care se folosesc de baze de date pentru a genera noi
imagini. Printre altele, este amintit proiectul Deep Dream, care genereaza noi imagini
digitale folosindu-se de uriasa baza de date cu imagini pe care o indexeaza motorul de
cautare Google, si colaborarea dintre ING si IBM, The Next Rembrandt, al carui rezultat

este o pictura originald in format fizic care colecteaza si reinterpreteaza fidel detalii din
tablourile pictorului olandez.

In capitolul Imaginea digitalé sunt prezentate caracteristicile unei imagini stocate
pe un mediu digital. Sunt analizate diversele modalitatile de transformare a unei
imagini tiparite intr-o varianta digitala a sa, precum si limitdrile sau posibilele
erori de reprezentare de care trebuie sa tinem cont atunci cand avem de-a face cu o
reproducere digitale.

Sunt expuse pe scurt modalitatile de reprezentare in mediul digital a imaginii ca o serie
de griuri (grayscale), precum si variante de reprezentare a culorilor si modul in care aceste
reprezentari pot fi folosite pentru a obtine informatii despre o imagine.

Dupa aceastd scurta trecere in revista este prezentata functionalitatea aplicatiei 3A
(Archive of Artistic Archetypes) cu care se va face analiza imaginilor. Sunt prezentate tipurile
de analiza de care este capabild aplicatia, atat analiza pe douad, patru si sase niveluri de
griuri, cat si identificarea prezentei unor structuri la nivelul cadrului (prezenta unor
centre de interes pe mediane, diagonale, treimi, sferturi, subdiviziuni ale sectiunii de
aur). Este prezentat modul in care aceasta aplicatie poate organiza, clasifica si vizualiza
baze de date de imagini folosind criteriile sintactice amintite mai sus.

Sunt trecute comparativ prin aceste filtre doua reprezentari digitale diferite ale aceleiasi
imagini fizice pentru a evidentia gradul ridicat de precizie ale acestui tip de analiza.
Rezultatele obtinute in urma acestei comparatii arata ca diferentele produse de diversele
metode de digitalizare sunt minime, iar diferentele dintre raporturile cantitative se reduc
pe masura ce dimensiunile imaginii cresc.

In capitolul Analiza bazei de date este prezentati metoda de constituire a bazei de date cu
afise, iar mai apoi se detaliaza rezultatele obtinute si constantele existente la nivelul bazei
de date de imagini precum si clusterele (grupuri de imagini cu caracteristici comune)
obtinute in urma analizei.

Baza de date este alcatuita din 1396 de imagini grupate pe trei mari regiuni geografic: afis
american, sovietic, respectiv german. Limitarea la doar aceste regiuni geografice a avut in
vedere in primul rand considerente practice, in arhivele digitale care gazduiesc acest tip
de imagini la un nivel de calitate acceptabil pentru analiza sunt preponderent prezente
lucrari din aceste regiuni.

Data fiind aceasta limitare, rezultatele acestei analize sunt momentan aplicabile doar
acestui set de imagini. O extindere ulterioara a cercetarii prin cresterea numarului de
imagini ar putea sa confirme daca aceste concluzii pot fi extrapolate la intreaga perioada.
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In prima parte imaginile sunt reduse la dou3, patru si sase niveluri de gri, iar apoi sunt
masurate si comparate cantitatile de griuri, raporturile dintre ele si valorile medii si
mediane ale acestor cantitdti si raporturi.

In urma acestei analize sunt trase si primele concluzii partile: existenta unei dominante
inchise, precum si preferinta pentru sintetizarea imaginilor in defavoarea unei
reprezentari picturale.

Urmeaza analiza pe doua niveluri RGB in urma careia se pot observa valori de rosu
crescute Intr-o mare parte a imaginilor, cantitati apropiate de alb si negru, raporturi
red/black si red/white cu valori apropiate. In putine cazuri apar galbenul sau albastru in
proportie mai mare decat negru sau alb.

Urmatoarea sectiune trateaza prezenta subdiviziunilor cadrului. Se poate observa ca
majoritatea prezinta o constructie clara, in care accentul se pune in special pe folosirea
liniilor mediane si a treimilor, intuitiv acest lucru poate fi explicat si prin faptul ca scopul
acestor afise era transmiterea rapida a informatiei catre un public fara o cultura vizuala
solidd, in acest caz o compozitie complexa nu si-ar fi avut rostul.

Alaturi de aceste linii se mai folosesc frecvent diagonalele pentru a da o doza de
dinamism compozitiei. Pachetele de text sunt in general delimitate vertical de
treimile cadrului.

Se observa o diferentiere clara fata de formele traditionale ale artei in care artistul

crea compozitii indelung planificate si executate, iar publicul caruia ii erau destinate
putea sd le contempleze indelung si sa le interpreteze conform propriilor convingeri si
atitudini. Prin natura sa afisul de propaganda trebuie sa transmita o informatie concreta
si sd indemne la actiune. Afisul de propaganda nu trebuie sa lase loc de interpretare

ca o lucrare artistica, mesajul trebuie sa fie cel stabilit de autoritatea emitenta: ,lupta
impotriva dusmanului”, ,inroleazi-te”, ,doneaza” etc., scopul lui nu e sd provoace trairi
adanci ci sa repete ad-nauseam mesajul pana va intra in constiinta publica si va produce
efectul dorit.

Reprezentarile simple, relevate in aceasta analiza prin date numerice, sunt adecvate
pentru scopul si mediul in care trebuie sa functioneze afisele.

In ultima parte a acestui au putut fi evidentiate niste clustere reprezentative pentru
intreaga baza de date. Au fost alese cele mai frecvent intalnite raporturi cantitative apoi
s-au addugat restrictii legate de structura cadrului folosind cele mai frecvent intalnite
subdiviziuni ale cadrului: mediana up—down, prima treime verticald a cadrului (up1st3rd—
down1st3rd) si diagonala downLeft-upRight, toate filtrele au fost aplicate pe imagini cu
raportul width/height subunitar (format vertical).

Pe langa clusterele finale mai sunt evidentiate cateva caracteristici specifice pentru
fiecare regiune geografica precum folosirea extinsa a seriilor de afise in spatiul american
sau prezenta unor structuri geometrice bazate pe diagonale in cazul afiselor sovietice.

In anexele acestei lucriri sunt prezentate in intregime clusterele discutate in
capitolul 5, volumul mare de imagini nu a permis decéat prezentarea unor fragmente
parcursul lucrarii.
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