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Lucrarea, teza de doctorat, cu tema Port Print. Moda si Postmodernism reprezintd o
cercetare teoreticd §i de practici artistice asupra fenomenului modei si incadrarii lui in
Postmodernism, o cercetare stiintific-artisticd contextualizatd si fundamentatd pe un studiu
comparativ al propriilor colectii raportate la evolutia modei contemporane.

Lucrarea este structurata pe patru capitole, fiind precedata de Introducere si incheiata cu
Concluzia; corpul lucrdrii este insotit de bibliografie, glosarul de termeni, lista ilustratiilor si
anexele.

Teza constd intr-o cercetare teoretica axatd pe studiul modei ca fenomen cultural
(capitolul 1) si social (capitolul 2) si pe inserarea ei in Postmodernism (capitolul 3). Lucrarea este
amplu ilustratd cu propria activitate artisticd (capitolul 4).

Studiul are ca obiectiv-tintd observarea si analiza mersuluib general al societatii In ultimii
40 de ani. Astfel, lucrarea de fata explica evolutia fenomenului modei ca interfatd a devenirii
istorice si lamureste aspecte de multe ori dificil de inteles ale tendintelor din moda.

Intr-un viitor apropiat intentionez si public teza de doctorat Port Print. Modd si
Postmodernism sub forma a doud volume distincte Moda ca fenomen cultural si social si Mod
si Postmodernism. Aceste viitoare doud volume isi propun sa clarifice intelegerea fenomenului
modei si inserarea lui in societatea actuald, in primul rand pentru studentii sectiilor de moda ale
universitatilor de artd, dar desigur si pentru cititorul profan.

Intregul proiect se axeazi la origine pe o abordare teoretica a fenomenului modei, bogat
sustinuta de exemplificari specifice fiecarui subiect tratat pe parcursul celor patru capitole, atat
prin imagini din creatiile altor artisti sau designeri, cat si prin imagini care ilustreaza activitatea
artisticd personala 1n ultimii sase ani, bazata pe iluzia realitatii oferitd de printul digital.

Primul capitol, Moda ca sistem cultural, defineste termenul de moda si originile
fenomenului, descriind moda privitd sub aspect etic, propagarea modei, notiunea de gust,
cautarea permanentd a noului, democratizarea modei si revolta fatd de fast-fashion, sursele de
inspiratie ale modei si spiritul vremii.

Capitolul al doilea, Moda si societatea, explicd moda ca fenomen social, reglementarile
sale de-a lungul istoriei, functiile vesmantului ca mecanisme ale dinamicii sociale, rolul imitatiei
si al diferentierii, conflictul dintre acestea, marketingul de lux, consumerismul si noul
ultraconsumerism, cultura internet si generatia Y si provocarea in societatea de consum.

Al treilea capitol, Moda in context Postmodernist, ne vorbeste despre mentalitatile si noile
contururi ale lumii postmoderne, despre postmodernism 1n artd si moda In epoca postmodernd si

despre estetici si tehnici postmoderne.



Ultimul capitol, Puterea imaginii si vesmdntul iluzie, trateaza preponderent colectiile
mele, intelese cu ajutorul trompe ['oeil-ului, fotografiei si printului digital.

Prin prisma acestor obiective, putem intelege ca In orice moment istoric specific, moda
este parte dintr-un discurs asupra sanatatii, frumusetii si sexualitatii, asupra natiunii, economiei,
artel si specificului local. Tehnicile pe care le foloseste Freud pentru a analiza visele pot fi puse
in analogie cu interpretarea modei: in primul rand, simbolic, moda este o relicva dintr-o identitate
mai veche, in al doilea rand, la nivelul decodarii, moda este un vehicul de semne care trebuie
traduse pentru a fi intelese. Ca si in interpretarea viselor, in moda nu exista o semnificatie fixa a
semnelor. Orice persoana, orice obiect, orice relatie poate insemna ceva cu totul diferit in functie
de context. In timp ce modernismul a valorizat esentialul, realul, substantialul in detrimentul
efemerului, imaginarului si subiectivitatii, postmodernismul s-a angajat tocmai in chestionarea
acestor din urma aspecte si a functiilor lor transcendentale.

Postmodernismul catermen a fost utilizat pe scara larga de-a lungul ultimelor doua decenii,
dar incearcarea de a identifica un sens precis al termenului care sd acopere un interval mai lung
este, intr-adevar, dificila. Luat literal, termenul de postmodernism inseamnd “dupd miscarea
modernistd”, dar postmodernismul este mai mult decat atat. Postmodernism este un termen
flexibil, care poate acoperi o gama larga de forme artistice. Teoreticienii si critici folosesc
postmodernismul pentru a descrie in sens larg schimbarea de paradigma care a inceput sa se
produca in literaturd, teatru, arhitecturd, cinematografie, arte plastice si design incepand cu
mijlocul secolului al XX-lea.

Initial, postmodernismul a fost o reactie la modernism si cei mai mul{i teoreticieni 1-au
definit prin contrastul cu acesta. Unul dintre primii §i cei mai importanti teoreticieni ai
postmodernismului, Jean-Francois Lyotard, filozof si teoretician literar francez, a lansat acest
concept In urma unui studiu asupra societdtii americane din anii "60-"70, realizat la comanda
guvernului canadian. Jean-Frangois Lyotard considera postmodernismul drept expresia estetica a
unei stari recurente a modernismului in stare nascanda.

Si in domeniul artei, unde conceptul este perceput mai degraba ca un stil sau o epoca,
postmodernismul contesta valorile culturale tradifionale, in special pe cele ale societatii
occidentale. Manifestarile artistice in postmodernism regandesc relatia dintre artd si culturd
populard si reconsidera diferentele dintre opera de artd si alte bunuri de consum. Asadar, in
postmodernism nu se mai face distinctia intre formele de high si low art. De exemplu, in trecut,
unele forme estetice ale artei au fost considerate in mod stereotip ca fiind “feminine”, asa cum s-a

intamplat cu moda, si de aceea au fost judecate ca fiind inferioare formelor de exprimare artistica



considerate “masculine”, cum este de exemplu arhitectura. Tn postmodernism nu exista o astfel de
reglementare care sa dicteze statutul diferitelor forme de exprimare artistica. Aceastd tendintd a
dus la emanciparea artelor considerate “decorative”, deci ma putin valoroase, in modernism,
moda fiind una dintre ele. Moda este acum valorizatd de statutul pe care il da creatorul sau
purtatorul sau, articolele de imbracaminte NU Mai sunt asociate cu tipul de ierarhii sociale asa
cum a fost odata, iar trupul nu mai are acum un semnificat (sens) unic si invariabil, caci
incalcarea tuturor regulilor anterioare este cel mai bun ghidaj pentru sensul postmodern. Acest
lucru poate fi explicat prin faptul ca astazi viata este radical diferita de ceea ce a fost cu cincizeci
sau chiar treizeci de ani in urma. Valorile traditionale ale casdtoriei si familiei au fost puse in
crizd de emanciparea femeilor, de dorinta lor de a avea un statut egal cu cel al barbatilor la locul
de munca si de decizia de a-si Intemeia o familie abia la varste mai Tnaintate. O mulfime de
cupluri aleg sa nu aiba copii deloc. Religia are, de asemenea, mai pufin impact asupra societatii
decat Tnainte, devenind aproape irelevanta pentru multi oameni.

Asadar, Postmodernismul a devenit o descriere a schimbarilor in societatea si cultura
contemporand. Termenii de postmodernism §i postmodern s-au infiltrat in limbajul comun ca o
referire prescurtata la un vag si general zeitgeist (spirit al timpului) contemporan.

Diferentele dintre modernitate si postmodernitate pot fi intelese Insa si din altd
perspectiva. Modernitatea este epoca revolutiei industriale, cand vietile oamenilor au fost
influentate de productia de masini si de masa. Postmodernitatea, definitd ca epoca de dupa
modernism, a fost caracterizatd in primul rand de excesul de individualizare si subiectivitate.
Daca modernitatea a conceput obiectul in termeni de productie, postmodernitatea il concepe in
termeni de consum. Asta inseamnd ca toate formele de artd sunt facute cu unicul scop de a fi
“consumate”, obiectivul principal al postmodernismului fiind de a atrage un public mai larg.
Consensul intre postmodernitate si moda se bazeazd pe elementele comune ale inovatiei,
originalitatii si pe cultul diferentei.

Postmodernitatea este o lume in curs de globalizare post industriald a mass-media, a
comunicarii si a sistemelor de informare. Este o lume orientatad catre piata de consum, mal
degraba decat spre munca si productie, o lume a culturii, in care traditia, valorile consensuale si
credintele universale au fost contestate, subminate §i respinse in favoarea eterogenitatii,
diferentierii si diferentei. Astfel publicul-consumator simte o dorinta vie pentru lucruri noi si
pentru ultimul model al modei. Tn cele mai multe cazuri, valoarea culturald si emotionala data de
fluctuatiile modei unui obiect vestimentar este acum mai importanta decat valoarea de utilizare

propriu-zisd (valoarea de piatd din epoca modernitatii). Cu alte cuvinte, un articol vestimentar



valoreaza mai mult atunci cand face parte din ultima colectie si cand e dorit de un numar cat mai
mare de cumparatori. O datd ce apare un alt produs mai nou, interesul publicului se muta, iar
valoarea financiara scade.

In postmodernism piata devine una a simbolurilor mai mult decat a marfii iar moda
devine preocupata de imagine mai mult decat de vesmant in sine. Era postmodernad accentueaza
diferenta si subiectivitatea pana Intr-atat incat nu mai existd bine si rau real. Acest lucru creeaza
confuzie si genereaza ceea ce este cunoscut sub numele de “criza postmoderna de semnificatie”,
in care oamenii sunt coplesiti de opfiuni $i nu mai stiu ce sa aleagd sau daca alegerea lor va fi
consideratd buna sau de prost gust.

Este surprinzator sa descoperim cat de important a devenit conceptul de gust in viata
cotidiand actuala. In zilele noastre, oamenii se simt umiliti s fie etichetati “fara gust”. De fapt,
este interesant sa ne gandim la ceea ce constituie nivelul de gust, si modul in care oamenii judeca
daca ceva sau cineva e sau nu “de bun gust”. Discutia despre gustul estetic a fost o chestiune
centrald in dezbaterea culturald a ultimelor trei secole. Interesant este ca in ultimele decenii
discutia despre gust pare sa se fi concentrat aproape in exclusivitate in lumea modei. De mai bine
de un secol gustul nu mai este un criteriu de judecare si interpretare a Artei (intelegand genurile
clasice ale artei) dar el a fost in tot acest timp prezent in discutia despre moda si design, domeniu
care a ramas acum singura redutd a acestui criteriu estetic.

Colectiile dezvoltate de mine 1n ultimii ani problematizeaza, intr-un mod cat se poate de
direct si eficient, tocmai chestiunea gustului estetic Tn moda si mesajul transmis de un ansamblu
vestimentar. Inspiratd de cliente care intampinau dificultati in construirea corectd a unei tinute
sau a unei imagini care sa aspire la statutul de “well dressed”, am avut ideea de a le oferi ca
solutie la problemele lor un outfit accesorizat “facut de-a gata” ( in analogie cu objet toute faite si
ready-made) care sa le fereasca de erorile vestimentare. Astfel, am lansat un concept nou prin
care am regandit hainele ready to wear (prét-a-porter) transformandu-le la propriu in tinute gata
de purtat prin utilizarea imprimeurilor trompe ['oeil ce reprezintd imaginea unor manechine
purtand tinute i accesorii create si/sau compuse de mine. Dincolo de dimensiunile sale estetice si
utilitare, demersul meu se preteaza perfect la o citire prin grila conceptuald a postmodernismului,
lucru ilustrat pe larg in capitolele 3 si 4 ale lucrarii de doctorat.

Postmodernismul include toate formele de artd, chiar si cele care pand nu demult erau
considerate non-artd. Una dintre aceste noi forme de creatie care au fost integrate marii arte in
postmodernism, a fost moda. Nu intotdeauna vazuta ca “Arta” si inca dezaprobata, in acest

context, de catre multi iubitori de arta traditionald, moda Intruchipeazd multe dintre elementele-



cheie ale postmodernismului, fapt dovedit de cele mai recente colectii de pe podiumurile
internationale. Pe langd designeri consacrati, reprezentanti ai postmodernismului, cum ar fi
Maison Martin Margiela, Alexander McQueen, Vivienne Westwood, Comme des Gargons sau
Chalayan Hussein, in ultimul timp din ce in ce mai mulfi designeri tineri sunt influentati de
postmodernism in colectiile lor. Acestia construiesc viitorul modei hranindu-se din trecutul ei.
Nimic nu mai pare a fi prea controversat pentru publicul actual, s-a vazut si s-a facut deja totul.
Despre asta este vorba in postmodernism - acceptarea opiniilor si optiunilor multiple care aduc
explicatii diferite pentru orice subiect.

Urmarind in cercetarile mele postmodernismul si modul in care acesta influenteaza
moda, am descoperit ca existd mult mai mult n spatele unei cusdturi sau unei taieturi decat ceea
ce poate fi perceput la nivel estetic. Fiecare tesatura, fiecare linie trasata de catre designer, fiecare
nasture cusut (sau nu) sunt intentionate, menite sa fie “deconstruite” de catre teoreticianul sau
criticul de artd/de moda care priveste cel mai mic detaliu ca pe un purtitor de semnificatie
culturald. Moda in sine este ilustrarea postmodernismului, ea este ecoul lumii in care traim astazi.
De la eclectism si pastisa, la parodie si deconstructie, designerii de moda folosesc in mod
constant noul si vechiul pentru a crea look-uri noi. Colectiile sunt produse de consum construite
dupa strategii clare de piata. Prin dinamica culturala a societatii, piata determind designerii sa
adopte bricolajul postmodern, folosind o fuziune de croieli sau modele vintage si idei noi pentru a
crea un design complet nou. Productia de masa modernd, creatd in exces, a favorizat constituirea
actualului stil postmodern. Confruntati cu productia in exces de articole de imbracaminte,
consumatorii au inceput sd combine o mare varietate de articole vestimentare in diferite forme.
Fiind in mod deosebit interesata de combinare si asamblare, (cunoscute generic ca bricolaj) si de
adaptabilitate si versatilitate ca simptome postmoderne, acestea sunt definitorii pentru creatiile
brandului Venera Arapu din ultimii ani.

Bricolajul vestimentar presupune combinarea unor elemente, Uneori anonime,
oferindu-le noi scopuri si sensuri. Spre deosebire de pastisd care este mai degraba o citare ad
literam a vechiului pentru valoarea sa istorica si culturald intrinsecd, bricolajul vestimentar este
capabil sa ofere un nou inteles elementelor in contextul creativ. Designerul creeaza precum un
D.J. care amestecd secvente muzicale dand nastere unor noi piese a cdror valoare consistd In
referinta la originalul deja familiar publicului.

Pe langa bricolaj sau asamblaj vestimentar, creatiile mele pot fi citite si prin intermediul

altor concepte specifice postmodernismului. De exemplu, am considerat importante pentru



analiza creatiilor mele in acest contex doua dintre caracteristicile postmodernismului: Hiper-
realitatea si Pastisa.

Rochiile pe care le creez sunt simulacre perfecte. Ele se aseamand clonelor si
hologramelor, fantasme ale dublului care au jalonat intotdeauna istoria corpului hranind visul
duplicarii sau multiplicarii perfecte a fiintei. Aceste piese copiaza o realitate care nu a avut o
existentd autonomad, ci a fost creatd doar pentru a servi drept model copiei sale, adica piesei
vestimentare imprimate cu imaginea fotograficd a tinutei originale. Prezentatd ca originala si
reald rochia care poartd imaginea unei alte rochii este un exemplu excelent de hiperrealitate.

Pastisa, rezultatul actiunii de preluare a motivelor, temelor, stilului sau mijloacelor de
expresie intr-o lucrarea care imitd maniera de lucru a unui autor sau a unei scoli, conotatd
peiorativ in modernism, a devenit una dintre strategiile de creatie ale Postmodernismului.
Apropiatd pana la identificare cu citatul si asociata adesea cuU bricolajul, pastisa este invocata in
special cu referire la practicile postmoderne parodice de auto-reflexivitate si intertextualitate. In
cazul creatiilor mele, insa, este, mai degraba, vorba despre o preudopastisd, sau mai bine zis
autopastisd, dar nu 1n sensul practicarii unui manierism comod, ci Intr-o actiune de recuperare a
propriilor resurse creatoare si de valorificare a mostenirii oferite de istoria modei care se Inscrie
de asemenea in trendul culturii contemporane.

Nostalgia este acum o mare afacere: de la postere art-deco, la flappers din anii 20, diners
si rockabillies din anii '50, sau fustele mini ale anilor '60, toate au fost reluate si vor continua sa
inspire industria modei din timp in timp. In ultimii ani s-au facut mai multe incercari de a intelege
si a teoretiza stilul retro. Moda actuala traieste pe seama boomului nostalgiei, repunand in opera
modele, motive sau chiar articole vestimentare originale apartindnd vremurilor trecute. Toate
acestea au luat ca punct de plecare tendinta accelerata, aparuta la inceputul anilor "80, de a “jefui”
istoria de elementele-cheie ale modei, aparent Intr-un mod eclectic si guvernat de hazard. Unii au
vazut acest lucru ca parte din interesul pentru nostalgie care este n mare voga, In timp ce altii 1-
au interpretat ca o modalitate de a aduce istoria n prezentul care este anistoric. O explicatie
suplimentara a acestui atasament emotional fatd de moda epocilor trecute (mai ales cea din
intervalul 1920-1980) este si criza economica si framantarile sociale ale ultimilor ani care au
determinat In mentalul populatiei nostalgia fatd de perioadele de boom economic si bunastare
cum au fost anii "20, sau "60-"70.

In ceea ce priveste colectiile mele, citatele din istoria modei si insertiile de elemente
vintage trebuie si fie vazute in contextul mai larg al culturii postmoderne. In colectia primavara-

vara 2013, am folosit cu predilectie rochiile drepte, largi, de tip sac, fara maneci, cu decoltu in V



sau drepte la baza gatului, cu talia joasa, marcata, si decorate uneori cu franjuri, care fac trimitere
explicitd la moda anilor "20. Alte modele folosesc drapaje clasice ce amintesc de peplosul antic
sau rochiile vaporoase cu decolteuri adanci si spatele gol ce trimit la tipologia toaletelor de seara
din anii "30-'40. Pe de alta parte, paleta de citate si referinte la nivelul tinutelor imaginate si
imprimate pe haine este cu mult mai abundenta: de la colantii din dantela si din material metalizat
tipici anilor "90, la pantalonii pana din jeans cu talie inaltd din anii "80, rochii largi cu imprimeuri
florale caracteristice modei Aippie a anilor "60, pana la corsetele cu portjartier, dantela neagra,
capa de bland si manusile pana la cot care fac trimitere la secvente vestimentare din moda
secolului al XIX-lea reluate si in anii “30-"40.

Un alt concept fundamental caracteristic postmodernismului, foarte important pentru
interpretarea demersului meu creator este aproprierea. In sens larg, aproprierea reprezinti
utilizarea unor obiecte (realitdti) sau imagini preexistente In construirea unor noi opere.
Aproprierea poate fi definit ca folosirea de elemente imprumutate in crearea unei opere noi. In
artele vizuale, a apropria inseamnd a adopta, a imprumuta, a recicla fragmente sau forme
integrale din cultura vizuald si materiald creatd de om. Primele forme de apropriere sunt
considerate redy-made-urile lui Marcel Duchamp. Alte strategii de apropriere includ re-
vizionarea, re-evaluarea, variatia, versiunea, interpretarea, imitafia, improvizatia, $i mai ales
plagiatul, copierea, pastisa, parafraza, parodia, aluzia si intertextualitatea.

In sfera larga a conceptului de apropriere au fost incluse, pe langa ready-made-urile lui
Marcel Duchamp, colajele cubiste ale lui Pablo Picasso si Georges Bracque, creatiile dadaiste ale
lui André Breton, Tristan Tzara sau Francis Picabia, merz-urile lui Kurt Schwitters, objets
trouvés ale Suprarealistilor, apoi, incepand cu anii 50, combines-urile lui Robert Rauschenberg si
operele lui Jasper Johns, productiile neodada ale miscarii Fluxus din anii '60-'70, si, in aceeasi
perioada, arta pop realizata de Roy Lichtenstein , Claes Oldenburg si mai ales Andy Warhol.

Termenul propriu-zis de appropriation art a fost folosit prima data in anii 1980, in
legatura cu artista Sherrie Levine, care a abordat actul de apropriere ca o tema artisticd in sine.
Levine citeaza adesea lucrari intregi ale altor autori in propriile ei opere, de exemplu fotografiind
fotografii ale lui Walker Evans. Actionand provocator referitor la ideea de originalitate, si
atragand atentia asupra relatiilor dintre putere, gen, consumerism si valoarea marfii sau sursele si
utilizarea artei, Levine se joaca cu tema “aproape identic”.

in timpul anilor 1970 si 1980 Richard Prince refotografia reclame, precum cele de la
tigarile Marlboro sau fotografii din reviste si ziare. Alfi artisti care lucreaza cu aproprierea in

aceeasi perioada sunt: Joseph Kosuth, Jeff Koons, Barbara Kruger, Greg Colson, Si Malcolm
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Morley. In anii 1990, artistii au continuat si produci artd prin apropriere, folosind acest mediu
pentru a aborda teoriile si problemele sociale, mai degraba decat concentrandu-se asupra operelor
in sine. Damian Loeb a utilizat filmul si cinematograful pentru a comenta pe marginea temelor de
simulacru si realitate. Alti artisti vizuali recunoscuti care au abordat acest tip de artd in ultima
perioada sunt Christian Marclay, Deborah Kass and Damien Hirst.

In sens larg, orice tip de produs este supus aproprierii. Ca o practicd sociald aproprierea
functioneaza in diferite sfere ale structurilor de schimb si putere in domeniul social, si, prin
urmare, este un fenomen complex. Contributia aproprierii la evolutia culturilor lumii este strans
legatd de modul in care legaturile culturale, conceptuale si materiale sunt construite. Aceste
legéturi deschid canale de interactiune culturala.

Designul vestimentar constituie un canal important de schimburi culturale, deoarece
prezinta obiecte unui sistem de interactiuni sociale fara sa fie nevoie de proximitatea geografica a
culturilor. Conceperea unui design care sa includa un element cultural intr-un produs implica
practici de apropriere culturala. Aproprierea elementelor culturale din contextele lor particulare
pentru a fi create sau recreate in moda traduce valoarea elementului cultural intr-o valoare de
schimb, care implicd un cod de citire. In design, codul prin care diferite marfuri, cu valori de
schimb multiple sunt comercializate, este produs ca un concept social cu valoare de marfa. Codul
stabileste stereotipurile culturale, prin codarea caracteristicilor selectate ale unei culturi in serii de
produse, si limitele capacitatilor designerului de a lansa marfuri 1n piatd cu un continut cultural
original. Utilizarea citatului cultural in lucrarile mele, ca de exemplu loggoul Adidas, coperta
Revistei Photo, panglica tricolord, motivul decorativ in forma de lant care trimite la brandul
Chanel (Chanel chain), este mai degraba ludica si ironicd, descarcata de conotatiile ideologice si

politice pe care aceste trimiteri vizuale le pot avea.

Cercetarea prezentatd 1n aceastd lucrare isi propune sa inteleagd modul in care
aproprierea poate fi folositd ca o strategie critica care sd exploreze modalitati de formulare a
canalelor semnificative de schimb cultural prin fashion design. Cercetarea mea permite cai
alternative de operare pentru design prin apropierea de campul social si cultural. Pe de alta parte,
aceasta cercetare isi propune sd sondeze modul in care capacitatile designului de interventie,
traducere, mediere si negociere a relatiilor pot fi discutate in raport cu dinamica globala care
configureazd modele de productie si consum. Fashion design-ul bazat pe cercetare oferd un teren
de explorare unde codul de citire si interpretare, poate fi instituit si dezbatut, nu ca o forma de

marfa, ci ca o forma de negociere culturala.
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In scopul de a dezvolta aproprierea ca o strategie pentru procesul de creatie, creatorul de
moda trebuie sd inteleagd dinamica aproprierii ca activitate sociald si sa isi delimiteze sursele de
Citare vizuald. In cazul meu situatia este si mai complexa intrucat utilizez, asa cum am aritat,
citate culturale si din istoria modei pentru a construi tinutele care la randul lor sunt citate in
imprimeurile hainelor finite, astfel incat putem vorbi despre o autocitare. Cercetand aceste
aspecte am constatat cd este relevant sa definesc acele structuri si combinatii vestimentare care
constituie tinuta prima, obiectul citdrii, facand apel la elemente din istoria recentd a modei cu
scopul de a identifica un model de evolutie si de a trasa paralele cu procesul actual de
transformare a modei.

Cercetatorul are deci scopul de a crea o cale alternativa de evolutie prin bricolaj, pastisa,
apropriere §i prin crearea codului de citire care sa restabileascd valoarea elementului original in
designul final propus. Procesul de creatie in domeniul modei are potentialul de a provoca destinul
bunurilor culturale de larg consum avand autoritatea de a decide cu privire la valoarea unui
element cultural in societate. Prin implicarea sa critica, designul de moda are capacitatea de a
sensibiliza publicul fatd de procesele de transformare culturald si de a atrage atentia, de
asemenea, asupra rolului sdu esential in determinarea sensului de evolutie a societatii umane.

Toate aceste coduri postmoderne de citire si interpretare a fenomenului modei in general
si a colectiilor mele in particular pot fi regasite In intreaga mea activitate artisticd profesionala.
Pentru a avea un tablou mai clar asupra perioadei care oglindeste aceasta teza de doctorat, vreau
sd precizez ca fiecare an presupune doud sezoane, primdvara-vard si toamna-iarna. Fiecare sezon
presupune la randul lui o colectie ready-to-wear, alcatuitd din 120-150 de modele, si o colectie
intitulata Black cu modele mai elegante, constituitd la randul ei din 80-100 de modele. La acestea
se adaugd o colectie de copii (60-80 de modele) si una de lenjerie (30-50 de modele); 350 de
modele pe sezon, 700 de modele pe an, 4200 de modele in perioada 2012-2018, prezentate anual
in cadrul a 10 targuri internationale si insumand pentru perioada mentionatd 60 de prezente
internationale.

In Concluzii evidentiez ideile principale din lucrare cu privire la perspectiva teoretica si
de practici postmoderne in moda si creatia personala.

Bibliografia contine volume de specialitate si articole necesare cercetarii precum lucrarile
autorilor care au studiat fenomenul modei.

In Anexe am prezentat atit imagini care am considerat ci ilustreaza cel mai griitor

legdtura dintre moda, culturd, societate si arta, cat si imagini ale lucrarilor personale din perioada



2012-2018, care ilustreaza cel mai reprezentativ o mare parte din caracteristicile

Postmodernismului.
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