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TEMATICA
pentru examenul de licenta la disciplina

POLITICI SI STRATEGII DE PROMOVARE A PRODUSULUI

1. Conceptul de marketing
2. Evolutia marketingului
3. Functiile marketingului
4. Domeniile de aplicare ale marketingului
5. Mediul extern al firmei:
- Micromediul firmei;
- Macromediul firmei;
6. Piata firmei si a produsului
7. Cercetarea de marketing
8. Obiectul si clasficiarea cercetarilor de marketing;
9. Politici si strategii de produs
10. Politici si strategii de pret
11. Politici si strategii de distributie
12. Politici si strategii promotionale
13. Organizarea activitatii de marketing In vederea promovarii produselor
- Studentul va fi invitat sa vorbeasca si despre lucrarea sa de licenta, coreliand subiectele din

biletul de examen cu tema cercetarii sale.
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