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Nr. Notiuni teoretice Nr. Aplicatiile notiunilor teoretice
crt. crt. (studiu de caz / potentiala firma)
C2 1.Definirea conceptului de marketing | 1. |- Care sunt nevoile identificate de voi, in
1.1 Explicarea termenilor domeniul vostru de activitate ?
Organizatie
Procese
C3 1.2 Importanta marketingului 2. | Descrierea studiului de caz/ potentialei firme
1.2.1 Procesele de schimb 3. | Identificarea produselor / serviciilor si a pietei
2. Functiile conducerii pentru respectivul studiu de caz
2.1 Functia de previziune 4. | Identificarea obiectivelor (SMART) firmei

5. | Analiza SWOT pentru potentiala firma

6. | Stabilirea obiectivelor pentru respectivul studiu
de caz

7. | Stabiliti viziunea aplicatiei voastre

Cc4 8. | Elaborati strategia aplicatiei voastre

9. | Identificati un obiectiv pe termen lung pentru
aplicatia voastra

10. | Creionati o descriere a situatiei in care se va
afla studiul vostru de caz dupa atingerea
obiectivului pe termen lung

2.2 Functia de organizare 11. | Descrieti cultura aplicatiei voastre

12. | Identificati maximum trei valori de baza pentru
aplicatia voastra

13. | Descrieti competentele cerute in aplicatia
voastra

14. | Creionati o structura organizatorica pentru
aplicatia voastra

C5 15. | Realizati o fisa de lucru unde sa materializati
legatura dintre obiective (de baza, principale,
secundare, specifice, individuale) si
componentele organizarii procesuale
(functiunea, activitatea, atribufia, sarcina)
pentru aplicatia voastra.

16. | Identificati principalele functiuni (comerciala;
cercetare-dezvoltare; productie; resurselor
umane; financiar-contabild) in  structura
organizatoricd a aplicatiei voastre.

Cco 17. | Descrieti sistemul de marketing prin care
aplicatia voastra 1si poate face cunoscut
produsul / serviciul oferit in piata, respectiv
modul de colectare a informatiilor (feedbackul)
din piata pentru serviciile / produsele oferite.

Entitati care fac obiectul 18. | Identificati s1 descrieti entitdatile care pot sa faca
marketingului (bunuri/ produse; servicii; obiectul marketingului Tn aplicatia voastra.
experienfe; evenimente; persoane, locuri; proprietdti;

organizatii; informatii; idei; etc.)

2.3 Marca comerciala 19. | Realizati o imagine de marca superioara pentru

serviciile / produsele oferite de aplicatia voastra.




2.4 Marketerii si potentialii clienti 20. | Identificati si descrieti tipul de cerere (negativa,
2.4.1 Stari posibile privind cererea inexistentd, latentd, in scdadere, neregulatd, completd,
foarte completd, nocivd) cu care se confrunta
aplicatia voastra.
21. | Stabiliti un plan de actiune pentru aducerea
cererii la o stare dorita de voi.
c7 3. Pietele
3.1 Principalele piete de clienti
3.1.1 Pietele de consum 22. | Daca va veti adresa pietei de consum - care va fi
elementul central pentru aplicatia voastra ?
3.1.2 Pietele de afaceri 23. | Concepeti un program de publicitate si descrieti
cei cinci M, pentru serviciile / produsele oferite.
3.1.3 Pietele globale sau mondiale 24. | - Ce decizii ati lua in situatia in care v-ati vinde
produsele / serviciile pe piata lumii ?
3.1.4 Pietele organizatiilor nonprofit 25. | - Cum stabiliti preturile pentru produsele /
serviciile oferite organizatiilor nonprofit ?
- Cum vor fi caracteristicile si calitatea
produselor / serviciilor oferite de firma voastra
organizatiilor nonprofit ?
(O} 3.2 Orientirile firmelor in raport cu piata
3.2.1 Conceptia axata pe productie 26. | Analizati cele trei tipuri de conceptii - productie,
3.2.2 Conceptia axatd pe produs produs, vanzare si descrieti care se pot aplica
3.2.3 Conceptia axatd pe vanzare pentru firma voastra.
C9 | 3.2.4 Conceptia de marketing

3.2.5 Conceptia de marketing holist




