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Subiect 3 

A Teoria Designului 

a)  

1. Noțiunea de design: considerații cu caracter general, definiții. 

2. Ce este un designer? 

3. Designer și arhitect/designer și meșteșugar: suprapuneri și diferențe teoretico-practice. 

4. Specificul designului în raport cu artele vizuale. 

5. Aspecte teoretice privind funcțiile designului (comunicare, simbolică, estetică etc.). 

6. Considerații generale privind raportul dintre design și semiotică. 

7. Relația dintre design și noile tehnologii în raport cu societatea (VR, AR. MR etc.). 

8. Design și modernism/postmodernism: principii teoretice și practici. 

9. Considerente privind relația dintre designul contemporan și etica profesională.  

10. Design, nevoi și responsabilitate socială (ecodesign, design umanitar, design pentru inovație 

socială). 

11. Design și activism în context contemporan. 

12. Design pentru spațiul public.  

13. Aspecte teoretice privind noțiunea de design thinking și procesul de design. 

b)  

1. Design tipografic: considerații generale referitoare la raportul denotativ-conotativ. 

2. Design pentru identitate: principii generale utilizate în practică (elemente, reguli etc.). 

3. Design de informație: tipologii generale și zone de aplicabilitate. 

4. Comunicații vizuale și noile tehnologii. 

5. Considerații generale privind raportul dintre identitate și brand. 

— 
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6. Considerente privind designul ecologic în raport cu sustenabilitatea: context socio-economic, 

principii, reprezentanți în teorie și practică.  

7. Noțiunea de design thinking ca proces: etape și metode (participatory design etc.). 

8. Inovație și tehnologie în design de produs: abordări moderne și contemporane. 

9. Design universal: aspecte privind evoluția noțiunii de accesibilitate în raport cu designul de 

produs (modele, principii). 

10. Aspecte teoretice privind designul modern: context, principii, reprezentanți. 

— 

11. Relația design ambiental-design de interior ca practică socială: instrument al schimbării și 

modelării experiențelor umane în relație cu mediul (accesibilitate, sustenabilitate, biofilie, 

conversii/activări de patrimoniu etc.). 

12. Design ambiental în relație cu spațiul public: abordări contemporane. 

13. Principii ale designului universal aplicate în designul ambiental. 

14. Interiorul modern: evoluția noțiunii, principii, reprezentanți. 

15. Relația dintre design ambiental și alte profesii. 
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NOTĂ 

Biletele de examen vor conține două întrebări, una din setul a) și una din setul b). Se va 

aprecia nu atât capacitatea de reţinere a informaţiei, cât abilitatea absolventului de a înţelege și 

aborda domeniul viitoarei sale profesiuni cu ajutorul conceptelor specifice. Absolvenții vor fi invitați, 

în funcție de caz, să coreleze subiectele din biletul de examen cu tema proiectului practic de licență. 
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B Politici și strategii de promovare a produsului 

1. Identificați elementele specifice unei cercetări de piață și a unei campanii publicitare, pentru 

produsele sau activitățile artistice abordate în lucrările dvs. de licență. 

2. Mediul extern al firmei: Micromediul firmei. 

3. Ierarhia necesităților umane (piramida lui MASLOW). 

4. Domeniile de aplicare ale marketingului actual. 

5. Piaţa produsului. 

6. Metode și tehnici de recoltare a informaţiilor în cercetările de marketing: interviul. 

7. Metode și tehnici de recoltare a informaţiilor în cercetările de marketing: chestionarul. 

8. Strategii de marketing: strategii de piață. 

9. Fazele dezvoltării produselor înainte de lansare. 

10. Clasificarea tehnicilor de promovare. 
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